Zatacznik nr 5: Plan komunikacji SLGD ,, Tygiel Doliny Bugu”
Cel 1 szczegdtowy: Informowanie o realizacji LSR poprzez wspieranie pomystéw projektowych wnioskodawcéw.

Il kw. | Dziatania w obszarze | Kadra i cztonkowie LGD, | ¢ Monitoring wskaznikéw i | e Liczba badan | e Liczba osdb, ktdre zapoznaty
2016 | monitoringu i | poszczegdlne ewaluacja zatozen i realizacji monitoringujgcych wskazniki sie z opublikowanymi
r. weryfikacji realizacji | grupy ~docelowe i grupy | e Publikacja wynikéw | i ewaluacyjnych — 8szt wynikami weryfikacji
ol planu komunikacji defaworyzowane weryfikacji wdrazania e Liczba opublikowanych | wdrazania — 200 os.

kw. e Zbieranie opinii i korekta wynikow weryfikacji | o Liczba korekt zatozen Planu
2023 zatozerh Planu Komunikacji wdrazania - 8 szt. Komunikacji — 16 szt.

e Liczba zebranych opinii do
korekty  zatozen Planu
Komunikacji — 10 szt.

[1-111 Powiadomienie i | Mieszkancy, beneficjenci i| e konferencja o Liczba konferencji | o liczba uczestnikow
kwar | prowadzenie dziatan | opinia publiczna; otwarcia/zamkniecia otwarcia i zamkniecia LSR - konferencji
tat informacyjno- Potencjalni beneficjenci LSR e artykuty i ogloszenia w 2 szt. otwarcia/zamkniecia — 160
2016 | promocyjnych na prasie lokalnej, Internecie e liczba artykutéw i ogtoszeri |  os.
roku- | rzecz LSR e ogloszenia w siedzibach w prasie lokalnej, | @ liczba 0s6b ktdra
2023 partneréw i cztonkéw LGD Internecie — 40 szt. zareagowata na  portalu
(nabory, szkolenia itp.) o liczba przygotowanych spotecznosciowym — 20 tys.
e spotkania informacyjne w ogtoszen — 25 szt. os.
gminach e Liczba spotkan | e liczba
e przygotowanie i dystrybucja informacyjno- podmiotéw/partneréw/czto
ulotek, gadzetéw konsultacyjnych LGD z nkow do ktérych wystano
mieszkaricami — 25 szt. mailem ogtoszenie — 2000 os.
e Liczba wydanych e Liczba 0séb uczestniczacych
materiatdw promocyjnych w spotkaniach informacyjno-
(zestaw) — 10 szt. konsultacyjnych — 500 os.

e Liczba oséb zadowolonych ze
spotkan przeprowadzonych
przez LGD — 250 os.

Cel 2 szczegotowy: Angazowanie grup defaworyzowanych okreslonych w LSR do korzystania ze wsparcia w ramach LSR



Rozpo

czecie:
M kw.

2016-
v
2022

Kampania

spoteczna na rzecz

Grupa defaworyzowana -
Mtodziez + otoczenie

e Spotkania z
przedsiebiorcami, celebrytkami,

e Liczba spotkan z
przedsiebiorcami,

e liczba oséb na spotkaniach z
przedsiebiorcami,

podniesienia Zdefiniowane potrzeby grupy: | osobami sukcesu, celebrytami, osobami celebrytami, osobami
aktywnosci  os6b | niska aktywno$¢ grupy, brak | e Facebook, sukcesu — 8 szt= sukcesu — 160 os.
mtodych na terenie | dobrych przyktadow; | e strona internetowa, e Liczba informacji | e liczba 0s0b ktora
LGD niewystarczajacy poziom | e zamieszczanie informacji na zamieszczonych na portalu zareagowata na portalu
wiedzy na temat dostgpnych | pezptatnych portalach spotecznosciowym, stronie spotecznos$ciowym — 4000
zrédet finansowania operacji, internetowych internetowej, e-TV BUG — 20 0s.
niewystarczajgco szerokie | o Newsletter pétroczny szt. o liczba oséb/podmiotéw do
dziatania skierowane do grup | o telewizja internetowa e-tv | ®Liczba wydanych | ktérych wystano mailem
defaworyzowanych BUG. Newsletteréw 16 szt. Newsletter w pétroczu — 400
angazujace realnie te osoby i o0s./podmiotéw
ich otoczenie w aktywnosc¢
spoteczng i zawodowa.
Animacja grup | Grupy defaworyzowane e spotkania/warsztaty e llos¢ spotkan/warsztatow o [los¢ uczestnikow
defaworyzowanych aktywizujgce aktywizujgcych — 20 szt. spotkan/warsztatow
Zdefiniowane potrzeby grupy: | e Spotkania konsultacyjne/ @ 1l0$¢ spotkan aktywizujacych — 400 os.
znaczne oddalenie od Prezentacje dobrych |  konsultacyjnych e llo$¢ uczestnikéw spotkan
spotecznosci lokalnej, praktyk /promujacych dobre konsultacyjnych/promujacyc
aktywnej zawodowo i praktyki -20 szt. h dobre praktyki 400 os.
spotecznie; potrzeba
aktywizacji
niewystarczajgcy poziom
wiedzy na temat dostepnych
zrédet finansowania operacji,
brak wiedzy jak przygotowac
projekt i wypetni¢ wniosek,
niewystarczajgco szerokie
dziatania skierowane do grup
defaworyzowanych
angazujace realnie te osoby i
ich otoczenie w aktywnosc
spoteczng i zawodowa.
Dziatania Grupy defaworyzowane e Spotkania informacyjno - | Liczba spotkar informacyjno- | e Liczba uczestnikdw spotkan
informacyjno — | Zdefiniowane potrzeby grupy: szkoleniowe szkoleniowych - 20 szt. informacyjno-szkoleniowych
szkoleniowe grup | znaczne oddalenie od — 300 os.
de spotecznosci lokalnej,




faworyzowanych o
mozliwosci
wsparcia w ramach
srodkdéw LSR

zawodowo i
spotecznie; potrzeba
aktywizacji; niewystarczajgco
szerokie dziatania skierowane
do grup defaworyzowanych
angazujace realnie te osoby i
ich otoczenie w aktywnosc
spoteczng i zawodowa.

aktywnej

Cel 3 szczegotowy: Budowaniu przyjaznego wizerunku LGD jako instytucji wspierajacej rozwoj lokalny oraz upowszechnianie dobrych praktyk.

Il kw. Dziatania w | Beneficjenci, otoczenie- | e Imprezy/wydarzenia e Lliczba imprez/wydarzen |e Liczba uczestnikéw
2016r. | obszarze mieszkancy, cztonkowie LGD; promocyjno — informacyjne promocyjno — | imprez/wydarzen
-1l kw. | budowania i | potencjalni whnioskodawcy; organizowane przez LGD informacyjnych LGD- 19 promocyjno -
2023 utrzymania relacji z | wtadze lokalne i regionalne; | e Udziat LGD w szt. informacyjnych — 10 tys. os.
otoczeniem otoczenie posrednie: | imprezach/targach/wydarzeni |e Liczba e Liczba uczestnikow
instytucje lokalne prywatne i | ach zewnetrznych imprez/targéw/wydarzen imprez/targéw/wydarzen
publiczne; e Publikacje promujace zewnetrznych w ktérych LGD zewnetrznych w ktdérych LGD
Zdefiniowane potrzeby grupy: dziatania LGD i region brata udziat — 27 szt. brata udziat — 5400 os.
potrzeba aktywizacji W | e Wyjazdy studyjne e Liczba publikacji | e Liczba rozpowszechnionych
spotecznosci lokalnej, | o Telewizja internetowa E-tV | promujacych dziatania LGD i | publikagji promujacych
wspolnego organizowania sig; BUG region — 4 szt. dziatania LGD i region — 3000
e Liczba wyjazdoéw studyjnych szt.
—3 szt e Liczba uczestnikéw
e Liczba inicjatyw w zakresie wyjazdow studyjnych- 80 os.
telewizji e-tv Bug — 25 szt. e Liczba zamieszczanych
filméw na stronie eTV — BUG
—300 szt.
I Kampania Opinia publiczna, potencjalni | ¢ Doroczny konkurs na | e Liczba konkurséw na
kw.20 | promocyjna beneficjenci, cztonkowie i najlepsza wsparta w LSR najlepsza wspartg w LSR e Liczba nagrodzonych
18- efektéw wdrazania | kadra LGD inicjatywe inicjatywe - 5 szt. inicjatyw — 5 szt.
kw.20 | LSR e Reportaze we-TV Bug e Liczba reportazy w e-TV Bug | e Liczba osob ktdre obejrzaty
23 Zdefiniowane potrzeby grupy: | e Broszura nt. zrealizowanych — 25 szt. reportaze w E-TV Bug — 2000
potrzeba znajomosci dziatan projektow e Liczba wydanych broszur — os.
lokalnych, ciekawos¢, kontrola | e Fotorelacja na  stronie 1szt. e Liczba rozpowszechnionych
spoteczna; internetowej i  portalu broszur — 1000 szt.




spotecznoéciowym LGD ze | e Liczba fotorelacji ze e liczba 0s6b ktéra

zrealizowanych projektéw zrealizowanych projektow zareagowata na portalu
na stronie Internetowej lub spotecznosciowym — 10 tys.
portalu spoteczno$ciowym — 0s.

50 szt.




